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Partner soll Cargo-Tochter befliigeln

time:matters soll europaischer Marktfuhrer in der Kurier- und Notfall-Logistik werden

Die Firma Investor Buchanan Capi-
tal Partners hat die Mehrheit am
Neu-lsenburger Logistikspeziali-
sten time:matters, einem 100-pro-
zentigen Tochterunternehmen der
Lufthansa Cargo, Ubernommen. Die
Beteiligung soll den ziigigen Aus-
bau des auf eilige und besonders
komplexe Logistikdienstleistungen
spezialisierten Unternehmens vor-
anbringen. Uber das Transaktions-
volumen wurde Stillschweigen ver-
einbart.

Die time:matters ist seit der Aus-
griindung aus der Lufthansa Car-
go 2002 mit jihrlich zweistelligen
Umsatzsteigerungen  profitabel
gewachsen. Zur weiteren Wachs-
tumsfinanzierung hatte Lufthansa
einen soliden und finanzstarken
Eigenkapitalpartner gesucht, der

Meue Perspektiven - Geschafts-
flhrer Frank-Josef Miller (links) im
Gesprich mit Mitarbeitern.

Fotos: tima:matters

sich im Rahmen eines Buyouts an
dem Unternehmen beteiligt. Die
Entscheidung fiel auf den Starn-
berger Mittelstandsiinanzierer
und Wachsmumsinvestor Bucha-
nan Capital Partners.

wBuchanan Capital Partners ist fiir
uns der ideale Partner, um das er-
folgreiche organische Wachstum
von time:matters nachhaltig zu
stirken und das Unternehmen
weiter auszubauen. Lufthansa
Cargo geht mit der Transaktion
ersimalig eine so enge Pariner-
schaft mit einem Private Equity
Haus ein®, sagt Dr. Roland Busch,
Vorstand Finanzen und Personal
der Lufthansa Cargo. Lufthan-

sa Cargo hatsich mit 49 Pro-
zent rickbeteiligr.  Wir [/
sind von der hohen Attrak-

tivitdit des Geschiftes |
iberzeugt”  unterstrich |
Busch, der time:matters |

als Beiratsmitglied ver-

bunden bleiben wird. *
Busch erginzte:  Mit dem
Buyout bringen wir
time:matters dem Ziel niher,
bis 2010 europdischer Markifiih-
rer im Bereich Kurier-, Sameday-
und Notfall-Logistik zo werden.”
Franz-Joseph Miller, Managing
Director von time:matters: ,Die
neue Gesellschafterstrukiur gibt

time:matters ein durchschnittli-
ches jdhrliches Umsatzwachsium
von mehr als 30 Prozent erzielt
und sich zu einem aner-
kannten Spezialisten
fiir Eil- und Notfall-
Logistik entwickelt.

red

uns den Eickenwind, das Unter-
nehmen weiternachvorne zu brin-
gen und zusidtzliches Potential zu
realisieren. Wir frenen uns auf
eine gute Zukunftmit star-
ken Partnern, die nicht
nur Kapital, sondern
auch  ausgezeichnete
Branchenkontakie

und umfassende
Finanzexpertise

mit einbrin-

Unsere Kunden profitieren von
der weiteren Internationalisie-
rung unseres Unternehmens.”
Selt der Ausgrilndung vor
fiinf Jahren habe
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Sendungsibergabe ~Wennesschnell gehen muss, werden time:matters-Sendungen individuell und persénlich betreut.



